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Boulevard und Fuf3ball

,RP Online“ ist der Uberflieger unter den Online-Angeboten deutscher Regio-
nalzeitungen. Eine Spurensuche nach dem Geheimnis des Erfolgs

Die'Homepage erschligt den Nut-
» zer mit ihrer bunten Kleinteilig-
keit, die Benutzerfreundlichkeit ldsst zu
Wiinschen iibrig - und dennoch: ,RP
Online“ ist der Uberflieger unter den
Online-Angeboten deutscher Regional-
zeitungen. Laut den aktuellen Agof in-
ternet facts 2009-1IV kam die Website
zwischen Oktober und Dezember 2009
auf eine Reichweite von 1,83 Mio. Uni-
que User. Das sind zwar 60.000 weniger
als im Untersuchungszeitraum 2009-I1I,
aber iiber eine halbe Million mehr als die
Nummer zwei ,Abendblatt.de” (1,25
Mio.). ,RP Online“ konnte iiber die ver-
gangenen zwei Jahre die Reichweite von
2,6 auf 4,2 % steigern und hat sich fest an
der Spitze der Regionalseiten etabliert.

Das ,Hamburger Abendblatt‘ liegt
mit 2,9% deutlich dahinter - {iberholte
aber erneut das WAZ-Portal , DerWes-
ten“ mit einer Reichweite von 1,18 Mio.
Unique User (2,7%). Die beiden News-
Sites liefern sich seit zwei Jahren einen
erbitterten Kampf um den zweiten Platz,
gegen ,RP Online“ hat sich allerdings
noch keine durchgesetzt.

Im Zwei-Jahres-Verlauf konnte , Der-
Westen“ 520.000 Unique User dazuge-
winnen, wiahrend sich ,, Abendblatt.de”
eher auf stabilem Niveau hielt. Unter den
Top Fiinf war die Springer-Zeitung aller-
dings die einzige, die zuletzt an Reich-
weite zulegte. Das {iberrascht besonders
angesichts der Paid-Content-Strategie,
die Springer-Chef Mathias Dopfner
dem ,Hamburger Abendblatt“ und der
,Berliner Morgenpost“ Ende 2009 ver-
ordnet hat. Die Bezahlschranke ist aller-
dings nach wie vor leicht iiber Google
News zu umgehen.

,Morgenpost.de“ verlor im Gegen-
satz zum Schwesterblatt an Nutzern, mit
70.000 fiel das Minus aber relativ gering
aus. Die Seite hat in Berlin mit starker
Konkurrenz zu kdmpfen, wie dem ,Ta-

gesspiegel“: Der hat es sich im Agof-
Ranking mit 820.000 Unique User (1,9 %)
vor ,,Morgenpost.de“ bequem gemacht,
das auf 640.000 Unique User (1,5%) kam.
Im Zwei-Jahres-Vergleich steht ,tages-
spiegel.de” dagegen nicht so gut da, die
Seite liegt derzeit unter dem Niveau von

schneidet die Seite schlecht ab. Kein
Wunder also, dass die WAZ-Gruppe der-
zeit an einem Relaunch werkelt. Ange-
dacht ist dem Vernehmen nach auch ei-
ne Riickkehr zu den einzelnen Zeitungs-
Websites und damit die Abschaffung der
Dachmarke ,,DerWesten”. Der Transfer

2008-1. Das soll sich dndern:
In Kiirze geht die Seite mit
einem Relaunch online, sie
soll schneller, schlanker und
ubersichtlicher werden.

Die Angebote aus dem un-
teren Teil der Agof-Tabelle dh-
neln sich optisch sehr. ,Mer-
kur-Online‘ ,SZ-Online“
oder der Bonner ,General-
Anzeiger online“ erscheinen
alle aus einem Guss. Ahnlich
sieht es bei der Reichweite
aus. Es gibt kaum Ausreifier,
seit 2008 halten sich die meis-
ten Angebote auf dem glei-
chen Niveau. Das liegt nicht
unbedingt an den Websites
selbst - das Leser-Gebiet ist
klar begrenzt, Raum fiir grofie
Zuwichse gibt es selten. Gro-
fere Spriinge nach oben
machten ,suedkurier.de“
(2009-1V: 0,30 Mio. Unique
User), ,Badische Zeitung On-
line“ (0,31 Mio.), ,,Ruhrnach-
richten.de“ (0,29 Mio.) oder
,BZ-Berlin.de“ (0,32 Mio.).

Der Erfolg von ,,RP Online“
diirfte sich zum Teil schlicht
aus der Herkunft ergeben:
Nordrhein-Westfalen ist mit
18 Mio. Einwohnern das be-
volkerungsstdrkste Bundes-
land. Dafiir dass ,,DerWesten*
die Online-Angebote der Zei-
tungen aus eben diesem
Bundesland biindelt (,WAZ",
,NRZ“ ,WR, ,WP“ IKZ"),
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Regionalzeitungen im Netz

NETTO  2009-IVVS.

REICHW. 2009-11l

INMIO. INMIO. IN%
1 :RP Online 1,83 006 . 317
2 Abendblatt.de 1,25 ¢ 007 5093
3 Der Westen 1518 =011 | 853
4 tagesspiegel.de 082 { 0,00 0,00
5 Berliner Morgenpost 064 @ -0,07: -9,86
6 Merkur-Online 0,53 | 0,03 6,00
7 Kolner Stadt-Anzeiger 048 : -0,01 -2,04
8 Express Online 046 | -0,10 i-17,86
9 Nordbayern.de 044 i 0,01 233
10 Stuttgarter Zeitung 038 | -0,03; -7,32
11 Augsburger Allgemeine 036 i 0041250
12 BZ-Berlin 0,32 0,03 10,34
13 Badische Zeitung 0,31 001 333
14 suedkurier.de 0,3 | -0,04 :-11,76
15 Ruhr Nachrichten.de 029 | 0,01 -333
16 SZ-Online 024 0,00 0,00
17 :Mainpost.de 0,24 @ 0,00 0,00
18 mopo.de 024 0,01 435
19 Rhein Main Presse 023 | 0,02 -800
20 Abendzeitung 023 | -0,01: -417
21 :Maerkische Allgemeine.de | 0,22 | -0,01 -4,35
22 Neue Osnabriicker Zeitung : 0,22 | 0,02 10,00
23 tzOnline 0,21 | -0,03 i-12,50
24 :Schwabische Zeitung 0,19 | -0,03 i-13,64
25 Mitteldeutsche Zeitung 0,19 : -0,02: -9,52
26 Westdeutsche Zeitung 0,19 : -0,02: -9,52
27 Neue Westfélische Zeitung @ 0,18 | -0,03 i-14,29
28 Rhein-Zeitung 0,18 @ -0,02 i-10,00
29 General-Anzeiger 0,17 ; -0,04 i-19,05
30 Leipziger Volkszeitung 0,15 | -0,03 i-16,67

Quelle: AGOF e. V./internet facts 2009-IV




der starken Zeitungsmarken
auf ,DerWesten“ hat offen-
sichtlich nicht funktioniert.
Ein Manko von , DerWes-
ten” ist derzeit ausgerechnet
die Rubrik ,Lokales“: Klickt
man auf das entsprechende
Tab, landet man zunéchst auf
einer Landkarte und muss
sich in einer unansehnlichen
Link-Liste seine Stadt heraus-
suchen. Auf der Homepage
wirkt ,DerWesten“ dagegen
eher wie eine iiberregionale
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KREGIONALZEITUNGEN IM INTERNET
Die Top 5 im Zwei-Jahres-Verlauf
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Der Westen

Abendblatt.de

von Partnerseiten, darunter
auch Fan-Foren, locken zu-
sitzlich Nutzer auf die Websi-
te. So schafft, RP Online“ eine
Verbindung zum Leser. Zu-
dem setzt ,RP Online“ bei
Uberschriften und Schreibstil
oft auf Boulevard-Charme,
wohingegen die anderen
Angebote klar als seridse
Nachrichtenseiten wahrge-
nommen werden sollen.
Auch die Themenwahl auf
dem NRW-Portal ist bunter:

News-Seite - die beim Layout
grofle Anleihen bei ,Spiegel
Online“ macht.
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J Hier schaffen es ,,skurrile“ Fo-
tos von Carla Bruni schon mal
unter die Top-Themen des

Die ,Rheinische Post“ hat
im Gegensatz zu vielen anderen Regio-
nalzeitungen eine eigenstandige Online-
Redaktion. 2009 wurde die Lokalbericht-
erstattung im Internet noch ausgeweitet:
Seit November sitzen in den Lokalredak-
tionen der grofiten Stddte zusdtzliche
Online-Redakteure, die eigens Inhalte
fiir ,RP Online“produzieren. Manche
Regionalzeitungen béten im Internet
dagegen eher ein ,umfangreicheres

E-Paper* an, so ,RP Online“-Chefredak-
teur Rainer Kurlemann. Die Stérke von
,RP Online“ liegt laut Kurlemann in den
origindren Web-Inhalten.

Die Fufiball-Mannschaften im Ein-
zugsgebiet bieten Nutzern einen guten
Einstieg. Fiir Fans von Fortuna Diissel-
dorf und Borussia Monchengladbach
hat ,,RP Online“ sogar kostenpflichtige
iPhone-Apps entwickelt. Ein Netzwerk

Tages. Ein Vorbild fiir die
Konkurrenz? Eine angeblich geplante
Boulevardisierung von ,,DerWesten“ de-
mentierte die WAZ-Gruppe zwar - die
Leser in NRW konnten sie aber durchaus
goutieren.

Der Erfolg von ,RP Online“ verdeut-
licht zumindest eines: Auf Regionalpor-
talen zdhlen Lokalnews vor hiibscher
Aufmachung, alles andere bekommt der
Leser auch auf ,Spiegel Online”. Nina Kirst



