NEWS FUR MARKT UND MEDIA

Prospektbeilagen in der Zeitung: Am Bedarf des Kunden orientiert

Teilbelegungsmaglichkeiten und Resthaushaltsabdeckung: Das Beispiel Rossmann
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Welche Anforderungen haben Grof-
kunden an Zeitungsverlage — und wie
koénnen Verlage mit einem flexiblen
Angebot zum Werbeerfolg ihrer Kunden
beitragen? Hier gibt es viel Bewegung
im Markt, nicht zuletzt bei der Gestaltung
crossmedialer Pa-
kete. Wie die Ver-
lagsgruppe Rhein
Main erfolgreich
ein solches auf den
Bedarf des Kunden
zugeschnittenes
Angebot geschniirt hat, zeigt das Fallbei-
spiel Rossmann.

Mit bundesweit 1.400 Filialen, 20.000
Mitarbeitern und einem Gesamtumsatz
in 2008 von 2,9 Mrd. Euro gehort der
Drogeriemarkt Rossmann zu den ganz
Grofien der Branche. Die Strategie des in
Burgwedel bei Hannover ansissigen
Unternehmens ist stark expansiv ausge-
richtet: Uber eine kontinuierlich steigen-
de Anzahl von Verkaufsstellen erobert
Rossmann einen zunehmend groferen
Marktanteil.

Gefragt: Beilagen-Detailbelegung mit
Resthaushaltsabdeckung

In der Werbung setzt Rossmann auf
Prospekte. Zur Verteilung der Prospekte
bucht die betreuende Agentur S-Media
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aus Offenburg vorrangig Anzeigenblitter
und Tageszeitungen. Entscheidend fiir die
Belegung von Tageszeitungen sind dabei
die Faktoren Haushaltsreichweite und
Qualitit der Zustellung an Nicht-Abon-
nenten-Haushalte. Auf der Grundlage
von PLZ-Kassenbefragungen optimiert
S-Media fiir den Kunden Rossmann die
jeweiligen Streugebiete. Das erfordert
kleinteilige Belegungseinheiten — im
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giinstigsten Fall an Postleitzahlen aus-
gerichtet.

Rossmann-Filialeroffnung
in Mainz-Lerchenberg

Genau hierin bestand die Herausforde-

rung fiir die Rhein Main Presse, als Ross-
mann 2005 die erste Filiale im Verbrei-
tungsgebiet der Zeitungsmarke eroffnete
und dies mit Prospektbeilagen in der
Tageszeitung bewerben wollte. Die Rhein
Main Presse ist mit iiber 20 regionalen
Tageszeitungen die Zeitungsmarke der
Verlagsgruppe Rhein Main, die dariiber
hinaus mit 12 Anzeigenblittern, zeitungs-
nahen Online-Diensten und Beteiligun-
gen an Radiosendern als modernes
Medienhaus aufgestellt ist.

Mit der Schaffung von kundengerech-
ten Teilbelegungs-
moglichkeiten in

- der Tageszeitung,
» der Ausrichtung
der Teilbelegung

an PLZ-Gebieten

und dem gleich-

Lo ot zeitigen Ausbau
einer qualitativ
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Verkauf von Online-Werbung (regional)

Zustellung an die
Nicht-Abonnen-
ten-Haushalte
schniirte  die
Rhein-Main-Pres-
se fiir Rossmann

ein konkret am Bedarf des Kunden orien-
tiertes Werbepaket.

So konnte Rossmann die Filialeroff-
nung in Mainz-Lerchenberg ganz gezielt
im Umfeld bewerben. Statt einer Vollbele-
gung der Allgemeinen Zeitung Mainz mit
60.300 Exemplaren buchte Rossmann
fiir den Bereich Mainz-Lerchenberg eine
Teilbelegung mit 20.200 Exemplaren
sowie weiteren 6.700 Exemplaren in der

Zustellung an
Nicht-Abonnenten-
Haushalte. Die Bei-
lagen-Detailbele-
gung orientiert sich
weitestgehend an
den PLZ-Grenzen,
wobei die kleinstbelegbare Einheit in der
Rhein Main Presse etwa 4.000 Exemplare
betrigt. Und genau dieser kleinteilige
Zuschnitt der Teilbelegungsmoglichkei-
ten in der Tageszeitung in Kombination
mit der korrespondierenden Zustellung
an Nicht-Abo-Haushalte ist das Erfolgs-
kriterium fiir eine umfeldnahe Werbe-
strategie, auf die Rossmann setzt.

Entscheidend:
Haushaltsreich-
weite und

il litat

f von Prospekt

Ein entschei-
dender Faktor
fiir die Mediabe-
legung von Ross-
mann war neben
der Haushalts-
reichweite auch
die hohe Verteil-
qualitit bei der
Resthaushalts-
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abdeckung. Um
hier hochste
Qualitit zu gewiihrleisten, erfolgt bei der
Rhein Main Presse die Zustellung an die
Nicht-Abonnenten-Haushalte durch den
Zeitungstriger.

Ein zusitzliches Plus bei der Verteilung
durch den Zeitungsboten: Bereits in den
frithen Morgenstunden befindet sich das
Prospekt im Briefkasten — und damit
noch vor dem Einkauf. So kénnen Leser
die aktuellen Angebote direkt beim Kauf

ihrer Drogerieartikel beriicksichtigen und
in eine Kaufentscheidung umsetzen.

Fiir den Kunden Rossmann hat sich
diese iiber die Rhein Main Presse reali-
sierte Werbestrategie als sehr erfolgreich
erwiesen — inzwischen werden alle 12
Filialen, die Rossmann seit 2005 im Ver-
breitungsgebiet des Verlages eroffnet hat,
iiber die Rhein Main Presse beworben.
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