Lernen mit der RP

rither hie es: Was Hénschen

nicht lernt, lernt Hans nim-

mermehr. Doch langst ist das

Lernen kein Kinderspiel mehr.
Heute gilt wohl eher: Wenn Hans nicht
weiterlernt, wird er bald von Hdnschen
tiberholt. Wer nicht sein Leben lang
lernt, lduft Gefahr auf dem Abstellgleis
zu landen. Und so driicken in unter-
schiedlichen Zusammenhdngen immer
mehr Erwachsene die Schulbank: um
weiterzukommen, dranzubleiben oder
den Weg zuriickzufinden. Erwachsene
Lernende hat die Rheinische Post in ei-
nem Pilotprojekt unterstiitzt. Sechs Wo-
chen lang hiel es fiir 511 Ménchenglad-
bacher ,Lernen mit der RP¥.

Die Qualifikationsoffensive war ech-
te Pionierarbeit. Vergleichbares gibt es in
der deutschen Medienlandschaft bislang
nicht. Horst Thoren, stellvertretender
Chefredakteur, erklart, warum sich die
RP in dieser Sache engagiert: ,Als eine
der grofRen deutschen Tageszeitungen
sehen wir uns auch in einer gesellschaft-
lichen Verantwortung. Wir wollen den-
jenigen helfen, die motiviert sind, die et-
was aus sich machen wollen.“ Und na-
tiirlich Menschen, die bislang keine Ta-
geszeitung lesen, von der Niitzlichkeit
der taglichen Zeitungslektiire iiberzeu-
gen.

Weiterkommen

Die ausgewahlten Projektteilnehmer
haben sehr unterschiedliche Hintergriin-
de und Erfahrungen. Doch eines ist ih-
nen gemein: Sie wollen weiterkommen
im Leben. Das gilt fiir Erwachsene, die
ihren Schulabschluss nachholen, fiir
Auslédnder, die an einer der Sprachschu-
len Deutsch lernen, fiir Arbeitslose, die
mit Unterstiitzung von Einrichtungen
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den Weg zuriick ins Berufsleben
finden wollen.

Die 511 Projektteilnehmer
bekamen - dhnlich wie bei den
bewdhrten Projekten ,Schiiler
lesen Zeitung“ — sechs Wochen
taglich kostenlos die Rheinische
Post auf die Schulbank gelegt,
um mit der Zeitung zu lernen -
zum Beispiel, wie Politik und
Wirtschaft funktionieren, aber
auch wie man Anzeigen liest.
Vermittelt wurde ihnen dies an-
hand von Unterrichtsmaterial,
das vom medienpddagogischen
Institut Promedia eigens fiir
LLernen mit der RP“ entwickelt
wurde. Wie schnell sich die Teil-
nehmer an die Zeitung gewohn-
ten, iiberraschte nicht zuletzt die
beteiligten Lehrer. ,In der ersten
Woche musste ich die Zeitungen
austeilen, ab der zweiten salRen
schon alle da und lasen, wenn
ich in die Klasse kam“, erzdhlt Horst
Ostermann von der Sprachschule Inlin-
gua. Die Gruppen arbeiteten auf vielfal-
tigste Art und Weise mit den Zeitungen:
Angehende Erzieherinnen machten aus
RP-Reportagen Horspiele fiir Kinder,
Auszubildende zur Altenpflege analy-
sierten die Todesanzeigen, um Auf-
schliisse iiber den Umgang mit diesem
Tabuthema zu gewinnen.

Auf groRe Resonanz stief? ein Ak-
tionstag im Rahmen des Projekts, bei
dem die Ménchengladbacher einen Tag
lang mit Hilfe der RP jede Menge lernen
konnten: zum Beispiel Reifen wechseln,
steppen, zaubern, Bus fahren und Fah-
nen schwenken. Mehr als 1000 Besucher
liefen sich im Stadttheater neue Fertig-
keiten beibringen.

Begleitet und ausgewertet wurde

malige Stadttheater.

Mehr als 1000 Besucher kamen zum Aktionstag ins ehe-
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»L.ernen mit der RP“ von einer Projekt-
gruppe stellvertretender Lokalchefs, die
unter anderem Interviews mit den Teil-
nehmern fiithrten, um ein Gespiir fiir die
Bediirfnisse dieser Zielgruppe zu gewin-
nen.

Nach sechs Wochen mochten viele
der Teilnehmer nicht mehr auf die Rhei-
nische Post verzichten. Knapp 150 be-
kundeten am Ende ihr Interesse, auch
kiinftig die Zeitung lesen zu wollen. So
konnte Horst Thoren bilanzieren: ,Wir
haben uns nicht nur eine neue Leser-
klientel erschlossen und einen Image-
Gewinn erzielt. Wir haben auch selbst
wahrend des Projekts jede Menge ge-
lernt: iiber eine Zielgruppe, die wir als
Rheinische Post kiinftig noch besser be-
dienen wollen, als wir dies bislang getan
haben.“ jima
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